OTZTAL INTERN OKTOBER 2007

WOFUR STEHT DIE
MARKE OTZTAL!

BEI DER ENTWICKLUNG DER NEUEN MARKE FUR DAS OTZTAL

KRISTALLISIERTEN SICH IN EINEM SPANNENDEN PROZESS KERN-

KOMPETENZEN, KERNWERTE UND EIN VERSPRECHEN HERAUS.
MARKENENTWICKLER ROBERT TRASSER IM INTERVIEWV.

FISITILIS. YVIE aeschall machen 1asst. L'daZu De- sonen dus aen IZLal eingelaaen,

i » 2 .I
J F ——r— !l | I I e | o s e = . f | e
i i
i i ¥
¥ ¥
" e Ifd Il i ! i
¥ I' I 4
J 1 I [ £ T 1 | 3 i | ¥ I 1% 1 E
¢ i ] 1 1L J ) J Ial | ©5 St L U adE T L i iy e LAY ¥
3 o s
B —_— T ] e TaT=] amerms blarms Hacorfimniar o e g s oy it A rsaitcor inres
| ] e it i il e it o ' - = att et |} = J 4 L ¥ of o =
- - = & 5 Ty
| e " F - . T e " y et T e aTe anr=ln A1 i Tl s P T 1=36% 150 5 1Sy wd =1
] ) sl - h i L1 S I = ! | | 1k { - L
1
- - ™ - y
| b F . i - - | * Iy i ] s o n], =3 e I P e I =] & z | Helale al BT TS FES T i iy T ..I." & ‘;
] 5 ¥ i e E . - [ L N N - - b i o | it = Lilk 1 ' i’ g = it L .y . = T e
b=y ' e # # - wiry ¥ 4 r * | '
H
1 . L ] 1
I [ a i

Trasser: wch der Fusionierur ind darauf abgestimmter Then
L .

rten vorm ™

finde Zelgruppen ansprechen und bud Haiminger Berpg bis Hochgurgl, und  Dr. Robert Trasser zeigt sich iiber die erste Phase der Markenentwick-
flizienter arperter ws allen Branchen, vom Hotelier  lung fiir das Otztal mehr als zufrieden und sieht enormes Potenzial.
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gibt, daran Grundlegendes zu dn und Mercedes liegt weniger in de ist es entscheidend, dass die Einhe Lebensenergie —durch Anspannung kraftvoll, mit gebaliter Power
;-1|__~| n. SchlieBlich finde ich auch die Motoi I'.-:-*'-.‘;l.m;_’l als In dem, was dei mischen in den Prozess ki mplet und Fr‘l'ui;}[{r"-r'n_n'u{; in enem Tal", Was GERADLINIG
Mehrmarkenstrategie im Winte Kunde mit den Marken assoziiert eingebunden waren und Dbleiben zunachst etwas abstrakt klingen mag, einheithich, klar; konsequent
gelungen. Es ware grob fahrldssig, — BMW steht fur Sportlichkeit, Dy-  SchlieBlich kannst du auf Dauer wird schon gruf‘-'lgf:r' durch die dre| KERNIG

die starken Marken ,Sélden"” und  namik und Mercedes fiir Prestige, Sdulen, auf denen diese ldee ruht, mit Otztaler Charme, . hart,
Obergurgl-Hochgurgl” unter den Oualitit, Sicherheit. Im Tourismus namlich: Kraft, Selbstfindung und Ge aber herzlilch”, schiaglertig
Nsch fallen zu lassen. Es ist en  werden oft die PS verkauft — Pis nuss. In diesern Dreieck kann sich da SPORTLICH

Miseverstindnis, dass bei Fusionie tenkilometer, Lifte etc. Dabel lal sehr schon posttionieran und aktiv, locker: [ﬁiﬁig. aber mit pro-

. geradlinig i .
rungen alles vereinheitlicht we pielt auch bei der Urlaubs- es konnen eigentlich samtiiche fessionellem Hintergrund

._I‘__" Tyl ."-|a'| gl &S SYNel _'. &n 7u Nt 'il'_' af T ::":'.r. S ;11_:_ 1 ] "i". ] I‘."n.,_. F}| 'x-..:_-: IKe -_i.':-r iUl a4 J1Pe Hwd JUGENDL'CH




schaffen. Auch bei der Marke geht

KERNLEISTUNGSWERTE

EHRLICH

Versprechen und Zusagen
einhalten, Informationen
geben, nichts verheimlichen
BODENSTANDIG
Wertschdtzung der eigenen
Wourzeln und Verankerung
im Gemeinwesen
MENSCHLICH

Auf sein Gespir achten und
Fingerspitzengefihl bewei-
sen

EIGENWILLIG (,,TARE")
Stets unabhéngig nach und
von auben; Sicherung der
eigenen Besonderheit
ERFINDERISCH

Ein Klima fir Neuerungen,
fir Ideen und Konzepte wie
auch deren Umsetzung
EHRGEIZIG

Viel Energie fUr ein gemein-
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duelle zu definieren.

LEBENS
ENERGIE

bzw. abgestimmt werden.

Der Gedanke dahinter
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ins Otztal kommt, hat
er nach dem Urlaub
mehr Energie fiir
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naturlich
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jugendlich

Um den Begriff,Lebensenergie” als
Kernleistungsversprechen ordnen
sich die Kernleistungswerte und
weiters die Begriffe fur den allein-
stellenden Stil der Marke Otztal.
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mochte, thre Sprache noch mehr
einzusetzen. Beim Brarbeiten der so
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nachsten Schritt geht es um die
Ubersetzung auf einzelne Themen.
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